Kampania wyborcza okiem obserwatora...

Czy wystarczy ,,baneroza”?

Za kilka dni p6jdziemy do urn, zeby wybra¢ gospodarzy naszych gmin — burmistrzow, wéjtéw,
prezydentéw i oczywiscie radnych. Piekne $wieto demokraciji. Swietujemy je niezwykle
kolorowo. Sam biore w tym udziat, wiec jesli pojawig sie w tym tekscie jakies ztosliwosci, to
odnosze je réwniez do siebie.

Ale o co chodzi? Ano o to, ze zastanowienie, rozwage, uczciwg ocene kandydatow
zamieniliSmy w baneroze — kto wiecej banerow wywiesi, ten lepszy! Moze w ogéle odwotac
gtosowanie, a tylko policzy¢ banery, plakaty, ulotki (mozna stworzy¢ kilka kategorii) i potem
ogtosic, kto wygrat. Kandydat, ktory zajat wiecej ptotow i metréw kwadratowych zostanie
burmistrzem. Do Rady Miejskiej tez mogg obowigzywaé takie ,kompetencje”: wiecej baneréw,
wiecej ptotdw i szczere usmiechy. Te mozna mierzy¢ linijka: kto sie szerzej usmiecha gromadzi
wigcej punktow.

No, dobrze! Robig sobie jaja z powaznych spraw. Ale robig to nie bez powodu.

Wybory nie sg konkursem pigknosci, ani ,kabaretowym rejsem”, majg wytoni¢ ludzi, ktérym
powierzymy nasze gminy na najblizsze pieé lat. Juz nie raz przekonali$§my sig, ze mozna sie
grubo pomyli¢. Przyktady sami znacie.

Zatem nie patrzcie na nasze oblicza na banerach i plakatach, patrzcie na programy, na liste
rzeczy do zrobienia i ocencie, ktére z nich sg realne, a ktore sg tylko kietbasg wyborcza.
Zapytajcie swoich kandydatow o te programy, niech wam powiedzg kogo wezma na swoich
zastepcow, na skarbnika gminy, na sekretarza itd. Komu powierzg inwestycje i czy potrafig
pozyskiwac na nie fundusze, np. unijne? Kto zajmie sie oswiatg, kultura, pomoca spoteczna,
stuzbg zdrowia? Czy majg pomyst na dtugi, skoro tak je krytykujg? Czy wiedzg jak aplikowac¢ po
dotacje?

To wazne, bo widze i stysze np. obietnice strefy ekonomicznej na... prywatnych gruntach i linii
gazu wysokocisnieniowego. Ktos inny gawedzi tylko o koniecznosci przewietrzenia urzedu —
czy to jest program na pie¢ lat? Nie zawadzi tez zapyta¢ kandydata o naszg wspoing
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przyszto$é, a nie dowiadywac sie jedynie jakg ma liste komplementéw na swéj temat.

Oceniajmy wiec kompetencije i doswiadczenie, a nie twarze na banerach, nawet jesli jest ich
tysigc i wszystkie czarujgce. Nie o to w tym wszystkim chodzi.

Marek Nycz.
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